¢ESTA EN CHINO?
NO EN MEXICANO

La realizacion de la campaifia de Coca-
Cola para China vaya que fue disputada.
Laagenciadepublicidad McCann-Erick-
son sometié a concurso esta campafia'y
compitieron por ella directivos de var-
ios paises como Noruega, Israel y
Estados Unidos. Pero fuelacasaproduc-
tora mexicana Cineconcepto, de los
empresarios Francisco Murguia 'y Fred
Clapp, la ganadora de la filmacion que
se realizard en Shangai.

El mexicano Clapp filmara los dos
comerciales. En el primerohardn ellan-
zamiento nacional de Coca-Cola sabor
vainilla y en el otro intentaran posicio-
nar la marca aprovechando la proxima
inauguracion de Disneylandia, Hong
Kong. Clapp, ganador del premio al
Mejor Directorenla categoria Anuncios
de Televisiéon del Festival Pantalla de
Cristal2o0, realizé campaiias paralas mar-

cas Nidoy Capuchino que fueron transmi-
tidas en 8o paises.

Los directivos de Cineconcepto
mencionan que en China son muy efec-
tivos los comerciales donde las cele-
bridades se asocian al producto. De ahi
que ambas piczas sean estelarizadas
por el grupo musical femenino pop del
momento, sHE (integrado por tresado-
lescentes: Celina, Flla y Hebe) y el b
mis conocido de China, el taiwanés Will
Pan.

El costo total de la produccion de
estos dos comerciales oscilard alrede-
dor de los $300,000 ddlares, sin contar
a los protagonistas de los comerciales.
Estimaciones del sector publicitario
revelan que un director de clase inter-
nacional recibe entre $15,000 Y $25,000
dolares por dia de filmacion.

Analistas consideran que dado que
la convocatoria para esta campaia
refresquera fue global, indudablemen-
te es un mérito que la hayan ganado
mexicanos.

-AMANDA DE LA ROSA



